
1.内容定位

“找到适合自己的留学之道”

“留学教育的百科全书”

“不仅了解留学，更能了解自己真正想要什么样的生活”

2.本书卖点

（1）保姆级教程，提供切实可行的问题解决方案；

书中内容不仅限于商科和美国留学事宜，涉及多个国家留学申请的注意事项以及多种学科在

奖学金申请上可参考的经验方法。

（2）亲身经历，专业性与可靠性保证；

（3）行文互动性强，非说教味，语言轻松易读；

（4）作者个人履历加持；

（5）关注情绪、社交方面的问题，还涉及“水硕”这类留学刻板印象的阐述

3.读者画像

（1）正在准备留学事宜的高中生家长，以及更早准备接触留学教育的家长；

（2）国内大学本科准备申硕的 20-25岁左右学生个人；

（3）作者本身的粉丝群体

4.营销切入点

（1）对于留学，比起个性化定制带来的即时效果，这本书兼具使用价值与情绪价值，在学

长分享真实经验的同时，将主动权放在读者手中，让读者在掌握留学教育的整体方法论的基

础上，摸索并构建一条适合自己的留学道路。（面向准备留学的学生）

（2）个人履历突出，亲和力强，权威背书，曾经出版过《学习高手》《小学生学习高手》

《在你和世界之间》。（面向家长）

（3）作者自己也有多平台运营的个人账号，具备一定的粉丝基础（面向作者已积累的粉丝

群体）



5.竞品分析

（1）细分主题分布情况

（2）22-26年同类出版物汇总

豆瓣读书高分榜

当当网销量榜



6.市场分析

（1）小红书









7.小红书、抖音、视频号渠道营销策略

（1）小红书

文案主打留学避坑、规划干货、家长择校视角，挂精准热搜标签，

评论区答疑，置顶购书链接，引导收藏种草。

（2）抖音

依托作者自有账号首发，自然引流老粉，

时间充裕的情况下，以周为周期开 1-2场 1小时轻直播：只聊留学干货+软荐图书，挂小黄

车直接带货。

（3）视频号

转发抖音精简版视频、书籍观点图文，同步转播抖音直播，转发到家长社群、朋友圈、公众

号，主打低龄留学、家庭教育视角，适配家长圈层。


